[bookmark: _GoBack]Annexe : MODÈLE DE PRÉSENTATION DE PARTENARIAT POUR UNE STATION DE RADIO
1.  QUI SOMMES-NOUS ?
Nom de la station : 	
Localisation/Zone de couverture : (districts/provinces/communautés couvertes)
Date de création : (année)
Langues : (langues utilisées pour la diffusion)
Notre mission : Décrivez brièvement l'objectif de votre station et ce que vous cherchez à apporter à votre public/votre communauté.
Notre public :
· Audience estimée : (chiffre)
· Couverture géographique : (nombre de districts/communautés)
· Public principal : (agriculteurs/jeunes/femmes/entreprises/grand public/etc.)
· Langues principales : (langues)
· Audience numérique : (chiffres relatifs au site web, aux réseaux sociaux, aux podcasts et au streaming, si disponibles)
Notre valeur en une phrase : (Nom de la station) aide (le public cible/la communauté) à (résoudre un problème/atteindre un objectif) grâce à (des programmes radio, l'engagement communautaire, des plateformes numériques, des mécanismes de retour d'information, etc.).

1.  QUEL DÉFI POUVONS-NOUS AIDER À RELEVER ?
Problème/défi : Décrivez le problème spécifique que le partenaire potentiel tente de résoudre.
Par exemple :
· Accès limité à des informations fiables au sein des communautés rurales.
· Faible connaissance des services agricoles disponibles.
· Recours limité aux services de santé ou aux services sociaux.
· Faible participation des communautés aux programmes de développement.
· Dialogue limité entre les communautés et les décideurs.
Pourquoi est-ce important ? (Expliquez brièvement qui est concerné, où, et pourquoi ce défi nécessite une communication efficace et un engagement communautaire).
Comment pouvons-nous vous aider
Notre station peut apporter son aide en :
· (Solution/action)
· (Solution/action)
· (Solution/action)
Résultat attendu : (Expliquez en quoi ce partenariat changera la donne)

1.  POURQUOI SOMMES-NOUS LE PARTENAIRE IDÉAL ?
Cette section doit s'appuyer sur des preuves, et non pas se limiter à des affirmations.
Notre portée
	Indicateur
	Preuve

	Portée d'audience
	(par exemple, 120 000 auditeurs)

	Couverture géographique
	(par exemple, 4 districts)

	Langues de diffusion
	(par exemple, 2 langues locales)

	Portée numérique
	(chiffres relatifs au site web, aux réseaux sociaux et aux podcasts)

	Portée des programmes
	(audience pertinente des programmes)

	Engagement communautaire
	(appels, SMS, WhatsApp, réunions, clubs d'auditeurs, etc.)


La confiance de notre communauté : (Expliquez pourquoi les communautés font confiance à la station)
Par exemple :
· Des années au service de la communauté.
· Des relations solides avec les responsables locaux.
· Participation et retours réguliers de l'audience.
· Une présence bien établie au sein des communautés locales.
· Des programmes élaborés en fonction des besoins de la communauté.
· Une expérience de la communication dans les langues locales.
Notre expérience
Expériences professionnelles pertinentes :
Projet/Partenariat 1 : (Partenaire) – (Projet/programme) – (Année)
Ce que nous avons réalisé : (Brève description)
Résultats : (Preuves des résultats – Portée, engagement, changement de comportement, sensibilisation, participation ou tout autre résultat mesurable)
Nos atouts
Nous apportons :
· Une forte confiance de la communauté
· Un public large et pertinent
· Des émissions en langue locale
· Des journalistes et des présentateurs expérimentés
· Une capacité à mobiliser la communauté
· Des mécanismes de retour d’information du public
· Une capacité de communication numérique
· Une capacité de production de contenus
· Une capacité de suivi et de reporting
· Une expérience antérieure dans le secteur du partenaire.
Notre principal atout : (En quoi votre station excelle-t-elle particulièrement par rapport à d’autres organisations qui pourraient rencontrer des difficultés dans ce domaine ?)

1. QUEL PARTENARIAT PROPOSONS-NOUS ?
Nous proposons de nouer un partenariat avec [Nom de l'organisation] afin de :
(Description en une phrase du partenariat proposé et des résultats qu’il permettra d’obtenir.)
Activités proposées
	Activité
	Notre rôle
	Rôle du partenaire

	(Activité 1)
	(Ce que fera la station)
	(Contribution du partenaire)

	(Activité 2)
	(Ce que fera la station)
	(Contribution du partenaire)

	(Activité 3)
	(Ce que fera la station)
	(Contribution du partenaire)

	(Activité 4)
	(Ce que fera la station)
	(Contribution du partenaire)


Ce que nous pouvons fournir
En fonction du partenariat, nous pouvons fournir :
· Des émissions de radio
· Des émissions sponsorisées
· Des spots et des annonces radio
· Des interviews et des émissions-débats
· Des débats communautaires
· Des émissions en extérieur
· Une interaction avec les auditeurs et auditrices et retours d’expérience
· Une production de contenu
· Des podcasts
· Promotion sur les réseaux sociaux
· Récits numériques
· Mobilisation communautaire
· Couverture médiatique
· Études d'audience
· Suivi et rapports
Ce que nous recherchons : Nous recherchons :
Un soutien financier : (montant/fourchette, le cas échéant)
Un soutien technique : (formation, équipement, expertise technique, etc.)
Contenu/savoir-faire : (informations techniques, experts, matériel, etc.)
Un partenariat stratégique : (collaboration à long terme, co-création, mécanismes de mise en relation, etc.)
Autre : (Précisez)

1.  À QUOI RESSEMBLERA LE SUCCÈS ?
Le partenariat visera à atteindre les objectifs suivants :
	Résultat attendu
	Indicateur/Objectif

	Sensibilisation accrue
	(Objectif)

	Renforcement de l'engagement du public
	(Objectif)

	Accès accru à l'information et aux services
	(Objectif)

	Participation accrue de la communauté
	(Objectif

	Amélioration des connaissances
	(Objectif

	Autres résultats
	(Objectif



Comment allons- nous démontrer les résultats ?
Nous effectuerons un suivi et rendrons compte :
· Portée auprès du public
· Résultats du programme
· Participation des auditeurs
· Engagement via appels/SMS/WhatsApp
· Réactions de la communauté
· Témoignages
· Exemples de réussite
· Engagement numérique
· Indicateurs de résultats pertinents
L'accent doit être mis sur les résultats et l'impact, plutôt que de se contenter de rendre compte du nombre d'émissions diffusées.
6.0 POURQUOI CE PARTENARIAT EST-IL PERTINENT ?
Avantages pour le partenaire
En s'associant à (nom de la station), (organisation partenaire) peut :
· Toucher (le public cible) dans (la zone géographique).
· Communiquer dans les (langues locales).
· Sensibiliser le public à (la cause/le produit/le service).
· Impliquer les communautés grâce à une communication bidirectionnelle.
· Recueillir les retours de la communauté.
· Accroître la visibilité et la crédibilité.
· Élargir la portée des programmes existants.
· Obtenir des résultats mesurables en matière de communication.
Avantages pour les communautés
Les communautés bénéficieront des avantages suivants :
· Un meilleur accès aux informations pertinentes.
· Des occasions de participer et de donner leur avis.
· Une meilleure connaissance des services et des opportunités disponibles.
· Des liens plus solides avec les institutions et les décideurs.
· (Autre avantage).

7.0 LA DEMANDE DE PARTENARIAT
Notre proposition
Nous souhaiterions explorer la possibilité d’un partenariat avec (nom de l’organisation) autour de :
(Nom du partenariat/projet proposé)
Durée : (par exemple, 6 mois)
Public cible : (public)
Zone géographique : (couverture)
Portée estimée : (montant)
Activités proposées : (liste succincte)
Budget indicatif : (montant)
Prochaine étape :
Nous proposons une réunion pour discuter de :
· Vos objectifs en matière de communication et d’engagement.
· Les défis que vous cherchez à relever.
· La manière dont notre station peut y contribuer.
· Le modèle de partenariat le plus adapté.
· Les activités, les objectifs et le budget.
· Les prochaines étapes pour la mise en place d'un partenariat.
Contact :


 


